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2 0 que é marca

2.1 Definicao
Marca é um sinal distintivo cujas fun¢des principais sao identificar a origem e distinguir produtos ou servigos de

outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa.

De acordo com a legislagao brasileira, sdo passiveis de registro como marca todos os sinais distintivos visualmente
perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢des legais, conforme disposto no art. 122 da Lei n2 9279/96 (Lei de

Propriedade Industrial).

2.2 Natureza

Quanto a sua natureza, as marcas sao classificadas como de produto, de servico, coletiva e de certificacao.

Marca de Produto

Marca de produto é aquela usada para distinguir produto de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem

diversa (art. 123, inciso |, da LPI).

Marca de Servico
Marca de servico é aquela usada para distinguir servico de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem

diversa (art. 123, inciso |, da LPI).

Marca Coletiva

Marca coletiva é aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou servicos provenientes de membros de uma
pessoa juridica representativa de coletividade (associacdo, cooperativa, sindicato, consércio, federacao,
confederacdo, entre outros), de produtos ou servigos iguais, semelhantes ou afins, de procedéncia diversa (art.
123, inciso lll, da LPI). A marca coletiva possui finalidade distinta das marcas de produto e de servico. O objetivo da
marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele produto ou servigo provém de membros de uma determinada

entidade.

Portanto, podem utilizar a marca coletiva os membros da entidade detentora do registro, sem necessidade de
licenga de uso, desde que estejam previstos no regulamento de utilizagdao da marca. Por sua vez, o titular da marca

pode estabelecer condi¢Ges e proibi¢cdes de uso para seus associados, por meio de um regulamento de utilizagao.

Marca de Certificagao

Marca de certificacdo é aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou servico com determinadas
normas, padrdes ou especificacdes técnicas, notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e
metodologia empregada (art. 123, inciso I, da LPI). A marca de certificacdo possui finalidade distinta das marcas de
produto e de servigo. O objetivo principal da marca de certificagdo é informar ao publico que o produto ou servigo

distinguido pela marca estad de acordo com normas ou padrdes técnicos especificos.



Nos moldes da LPI, a marca de certificacdo deve ser utilizada somente por terceiros que o titular autorize como
forma de atestar a conformidade do produto ou servico aos requisitos técnicos; ou seja, destina-se apenas a
certificacdo de terceira parte. Estando cumpridos os requisitos, o interessado estd apto a incorporar em seu

produto/servico a marca de certificacdo do titular do registro no INPI.

Cabe ressaltar que uma marca desta natureza ndo substitui nem dispensa os selos de inspecdo sanitaria ou o
cumprimento de qualquer regulamento ou norma especifica para produto ou servico estabelecidos pela legislagdo

vigente.

Obter uma marca de certificacdo ndo exime a responsabilidade de quem deve garantir a qualidade do produto ou
servico, que é o proprio fornecedor, assim definido no Cddigo de Protecdo e Defesa do Consumidor (Lei n2

8.078/90).

2.3 Formas de apresentacao
No que se refere as formas graficas de apresentacdo, as marcas podem ser classificadas em nominativa, figurativa,

mista e tridimensional:

Marca Nominativa
Marca nominativa, ou verbal, é o sinal constituido por uma ou mais palavras no sentido amplo do alfabeto romano,
compreendendo, também, os neologismos e as combinacdes de letras e/ou algarismos romanos e/ou arabicos,

desde que esses elementos ndo se apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa.
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Marca Figurativa

Marca figurativa ou emblematica é o sinal constituido por:

e Desenho, imagem, figura e/ou simbolo;

e Qualquer forma fantasiosa ou figurativa de letra ou algarismo isoladamente, ou acompanhado por
desenho, imagem, figura ou simbolo;

e Palavras compostas por letras de alfabetos distintos da lingua vernacula, tais como hebraico, cirilico, arabe
etc;

e |deogramas, tais como o japonés e o chinés.

Nas duas ultimas hipdteses elencadas, a protecdo legal recai sobre a representacdo grafica das letras e do
ideograma em si, e ndo sobre a palavra ou expressao que eles representam, ressalvada a hipdtese de o requerente
indicar no requerimento a palavra ou o termo que o ideograma representa, desde que compreensivel por uma

parcela significativa do publico consumidor, caso em que se interpretard como marca mista.




Marca Mista
Marca mista, ou composta, é o sinal constituido pela combinacdo de elementos nominativos e figurativos ou

mesmo apenas por elementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa ou estilizada.
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Marca Tridimensional
Marca tridimensional é o sinal constituido pela forma plastica distintiva em si, capaz de individualizar os produtos
ou servicos a que se aplica. Para ser registravel, a forma tridimensional distintiva de produto ou servico devera

estar dissociada de efeito técnico.
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2.4 Principios legais

Sao trés os principios fundamentais que regem o direito de marcas:

e Territorialidade
e Especialidade

e Sistema atributivo



2.4.1 Territorialidade
O artigo 129 da LPI consagra o principio da protegdo territorial, quando prescreve: “a propriedade da marca
adquire-se pelo registro validamente expedido, conforme as disposi¢cdes desta lei, sendo assegurado ao titular seu

uso exclusivo em todo o territério nacional (...)".

A protecdo conferida pelo Estado ndo ultrapassa os limites territoriais do pais e, somente nesse espaco fisico, é

reconhecido o direito de exclusividade de uso da marca registrada.

Marca notoriamente conhecida
Apresenta-se como excec¢ao ao Principio da Territorialidade a protecao conferida a marca notoriamente conhecida,

nos termos do art. 6 Bis da Convengdo da Unido de Paris (CUP), que dispde:

Art. 6 Bis. Os paises da Unido comprometem-se a recusar ou invalidar o registro, quer
administrativamente, se a lei do pais o permitir, quer a pedido do interessado e a
proibir o uso de marca de fabrica ou de comércio que constitua reprodugio, imita¢do
ou traducao, suscetiveis de estabelecer confusio, de uma marca que a autoridade
competente do pais do registro ou do uso considere que nele é notoriamente
conhecida como sendo ja marca de uma pessoa amparada pela presente Convencgao, e
utilizada para produtos idénticos ou similares. 0 mesmo sucedera quando a parte
essencial da marca constitui reproducao de marca notoriamente conhecida ou
imitacdo suscetivel de estabelecer confusdo com esta.

Por essa regra unionista, o Brasil compromete-se, na qualidade de signatario da Convencao, a recusar ou invalidar
registro de sinal que constitua usurpacdo de marca regularmente protegida, via depdsito ou registro, em outro pais
também membro da Convencdo, quando esta for notoriamente conhecida no pais, independentemente de estar

previamente depositada ou registrada no Brasil (art. 126 da LPI).

A aplicacdo desta norma pode se dar de oficio ou a requerimento do interessado, ocorrendo de oficio quando se

julgar que a notoriedade é suficiente a ponto de dispensar a producdo de provas.

Os procedimentos para o exame de oposi¢cdes com base nos artigos 126 da LPI e 62 bis da CUP sdo detalhados no

item 5.12.4 Oposi¢ao com base no art. 126 da LPI.

Prioridade unionista
A reivindicacdo de prioridade unionista é prevista na Convencdo da Unido de Paris (CUP), sendo também

contemplada no art. 127 da Lei da Propriedade Industrial:

Art. 127. Ao pedido de marca depositado em pais que mantenha acordo com o Brasil
ou em organizacdo internacional que produza efeito de depdésito nacional, sera
assegurado o direito de prioridade, nos prazos estabelecidos no acordo, ndo sendo o
depdsito invalidado nem prejudicado por fatos ocorridos nesses prazos.

Tal mecanismo permite que a data de prioridade do pedido no Brasil passe a ser a mesma do pedido/registro

estrangeiro, desde que atendidas as seguintes condigdes:

a) O requerente tem até 6 (seis) meses, da data do primeiro depdsito em pais signatario da CUP, para

depositar pedido de sinal idéntico no Brasil;
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b) A reivindicacdo da prioridade serd feita no ato do depdsito, podendo ser suplementada dentro de 60
dias por outras prioridades anteriores a data do depdsito no Brasil.

c) A reivindicagcdo de prioridade deverd ser comprovada por documento habil da origem, contendo o
numero, a data e a reproducdo do pedido ou registro, acompanhado de traducdo simples, cujo teor
sera de inteira responsabilidade do requerente.

d) Se ndo for efetuada no momento do depdsito, a comprovacdo deverd ser feita em até 4 meses,
contados da data do depdsito, sob pena da perda da prioridade e subsequente republicacdo do pedido.

e) Em se tratando de prioridade obtida por cessdo, o documento correspondente deverd ser apresentado

junto com o préprio documento de prioridade.

As instrucGes para o exame de pedidos com prioridade unionista estdo dispostas nos itens 5.6.2 Documento

comprobatorio de prioridade unionista e 5.4.6. Especificagdo de pedidos com prioridade unionista.

2.4.2 Especialidade
A protecdo assegurada a marca recai sobre produtos ou servicos correspondentes a atividade do requerente,

visando a distingui-los de outros idénticos ou similares, de origem diversa.

Marca de alto renome
Apresenta-se como exce¢do ao principio da especialidade a protecdo conferida as marcas consideradas de alto
renome, protegidas em todos os segmentos mercadoldgicos, nos termos do art. 125 da LPI: "A marca registrada no

Brasil considerada de alto renome serd assegurada protegdo especial, em todos os ramos de atividade".

Ao contrario do que se observa no caso das marcas notoriamente conhecidas, ou seja, a ndo obrigatoriedade de
registro prévio no Brasil para a observancia do disposto no art. 6 bis da CUP, esta protecdo especial, que derroga o
principio da especialidade, s6 é possivel se a marca ja estiver devidamente registrada nos termos da Lei, conforme

se depreende do art. 125, acima transcrito.

Reconhecido o alto renome da marca, consoante a Resolucdo INPI/PR n2 107/13, o INPI fard a anotagdo
correspondente em seus cadastros e toda reprodugdo ou imitagdo da marca, suscetivel de causar confusdo ou

prejuizo para sua reputacao, serd proibida.

Os procedimentos para o exame dos pleitos fundamentados no alto renome encontram-se nos itens 5.12.3

Oposicdao com base no art. 125 da LPI e 9.6 Alto renome.

2.4.3 Sistema atributivo
O sistema de registro de marca adotado no Brasil é atributivo de direito, isto €, sua propriedade e seu uso exclusivo

so sdo adquiridos pelo registro, conforme define o art. 129 da LPI.

O principio do cardter atributivo do direito, resultante do registro, se contrapGe ao sistema dito declarativo de
direito sobre a marca, no qual o direito resulta do primeiro uso e o registro serve apenas como uma simples

homologacao de propriedade.



Como regra geral, aquele que primeiro depositar um pedido deve-se a prioridade ao registro. Todavia, essa regra

comporta uma excecdo denominada direito do usuario anterior.

Usuario anterior
Constitui-se excecao a regra o usuario de boa fé que comprovar a utilizacdo anterior, ha pelo menos 6 meses, de
marca idéntica ou semelhante, para o mesmo fim, capaz de causar confusao ou associacao indevida, nos termos do

§ 12 do Art. 129 da LPI:

“Art. 129. (..)

§ 12 Toda pessoa que, de boa fé, na data da prioridade ou depdsito, usava no Pafis, ha
pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para distinguir ou certificar
produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, tera direito de precedéncia ao
registro”.

Assim, quando preenchidos os requisitos acima, pode ser reivindicado o direito de precedéncia ao registro,
devendo, para tanto, o requerente apresentar oposicao ao pedido de registro formulado por terceiros, instruindo-a
de provas suficientes para caracterizar o uso no pais, na conformidade do disposto no § 12 do art. 129 da LPl e

fazendo prova do depésito do pedido de registro da marca, nos termos da LPI.

Informacgdes adicionais sobre os procedimentos de exame dos pleitos fundamentados no § 12 do art. 129 da LPI

podem ser encontradas no item 5.12.6 Oposi¢do com base no § 12 do art. 129 da LPI.

2.5 Repressao a concorréncia desleal
O sistema juridico brasileiro de repressdo a concorréncia desleal repousa em lei especial e dispositivos decorrentes
de tratados internacionais e legislacdo nacional. Nenhuma lei interna define a concorréncia desleal, sendo a

definicdo comumente aceita pela doutrina aquela constante do art. 10 bis (2) da CUP, que assim expressa:

“Art. 10 bis: (...)

2 - Constitui ato de concorréncia desleal qualquer ato de concorréncia contrario aos
usos honestos em matéria industrial ou comercial”.

Desta norma da Convencdo, consta uma lista ndo exaustiva de atos que devem ser reprimidos por constituirem

concorréncia desleal. Dentre esses atos, interessa-nos destacar os seguintes:

e Qualquer fato capaz de criar, por qualquer meio, confusdo ou associa¢do indevida com o estabelecimento,
os produtos ou a atividade industrial ou comercial de um concorrente;
e As indicagdes ou alegagdes cuja utilizagdo no comércio seja suscetivel de induzir o publico a erro sobre a

natureza, o modo de fabricagdo, as caracteristicas, o emprego ou a qualidade das mercadorias.

Para a aplicagdo das normas que reprimem a concorréncia desleal, mais especificamente no que diz respeito a
aplicagdo de um dos meios pelos quais o legislador considerou possivel proteger os direitos relativos a propriedade

industrial (art. 29, inciso V, da LPI), devera ser observado, no contexto das impugnagdes apresentadas, se:
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e Existe relacdo de concorréncia entre as empresas ou as pessoas, em razao das atividades sociais
desenvolvidas;

e O ato do depdsito configura pratica contrdria aos usos honestos em matéria industrial ou
comercial;

e O impugnante tem o direito alegado amparado por legislacdes especificas.

A repressdo a concorréncia desleal na esfera administrativa atem-se aos fatos que poderao ser perturbadores da
ordem concorrencial, via outorga de direitos de propriedade industrial, tais como praticas adversas as regras éticas

de competicao mediante registro de marcas que induzam a um desvio fraudulento de clientela.

Configurada a hipdtese de, pela legitimacdao do uso do sinal mediante registro, haver confusdo ou associa¢do
indevida entre estabelecimentos, produtos ou atividades industriais ou comerciais de um concorrente, o registro

deve ser negado a luz dos dispositivos legais aplicaveis ao caso, previstos na LPI.

As regras para apreciacdo, em sede administrativa, das normas dispostas nos arts. 29, inciso V, da LPI e 102 bis da

CUP, encontram-se detalhadas no item 5.12.2 Oposi¢ao com base em concorréncia desleal.



